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Ciudad compacta,
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Compact city, sprawled city. Language and manipulation in
commercial architectural graphic communication

Resumen

I a imagen ha adquirido un papel predominante en el discurso arquitecto-

nico, reduciendo el espacio a un objeto de consumo visual. La hegemonia
ocularcentrista hoy en dia constituye una base en la concepcion arqui-
tectdnica y urbana. Asi, la arquitectura, mds que un espacio, es una imagen con
lenguaje propio, susceptible de multiples interpretaciones. Bajo este principio,
ciertos valores se asocian de forma adulterada a elementos recurrentes, generan-
do dinamicas de manipulaciéon en su comunicacion grafica. Con estos anteceden-
tes, se contrastan dos modelos urbanos: la ciudad compacta y la ciudad dispersa.
Su intencionalidad simbdlica es abordada en base a las categorias otorgadas a
la “funcion y el signo en arquitectura”, planteadas por Umberto Eco: funciones
primarias (denotativas) y secundarias (connotativas). Estos conceptos se han
aplicado en el andlisis de la grafica de dos revistas ecuatorianas, una de difusién
especializada (Trama) y otra de difusion popular (E/ Portal). La contrastacion de
los valores hallados finalmente genera una discusién sobre el lenguaje grafico, su
ética, y sobre el papel de la grafica de otras categorias de difusion de la arquitec-
lutores: | tura, como las revistas cientificas o las ‘Little magazines’ de los afios 1960-1970
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Universidad Internacional
SEK Feuador | Theimage has acquired a predominant role in the architectural discourse, reducing
the space to an object of visual consumption. The current ocularcentrism hege-
mony constitutes a base in the architectural and urban conception. Thus, architec-
ture rather than a space, is an image with its own language, susceptible of multiple
interpretations. Under this principle, certain values are associated in an adulterated
Recibido: 27/Abr/2018 | way to recurrent elements, generating dynamics of manipulation in their graphic
A\ceptado: 24/Ene/2019 | communication. With this background, two urban models are contrasted: the com-
pact city and the sprawled city. The approach to its symbolic intentionality is based
on the categories given to “function and sign in architecture”, proposed by Umberto
Eco: primary (denotative) and secondary (connotative) functions. These concepts
have been applied in the analysis of the graphics of two Ecuadorian magazines, one
of specialized diffusion (Trama) and one of popular diffusion (E/ Portal). The contras-
ting of the found values finally generates a discussion about the graphic language,
its ethics, and the role of the graphics of other categories of architectural diffusion,
such as the scientific magazines or the ‘little magazines’ of 1960’s — 1970s in res-
ponse to the “society of the spectacle” of that time.
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1. Introducciéon

Con una fuerte carga visual, la arquitectura acoge
cada vez con mas fuerza las nuevas técnicas de
representaciony comunicacion, con un predominio
de la imagen como medio de transmision de
ideas, discursos, pero en especial, de estilos de
vida y modelos urbanos. El predominio de lo
visual propiciado por el contexto sociocultural ha
influido en las Ultimas décadas significativamente,
reduciendo la rigueza del espacio arquitectonico a
un objeto de consumo visual.

Si bien la influencia de la vista podria considerarse
como fundamental en la aprehensién de la
arquitectura, nunca este ocularcentrismo habia
tenido tal supremacia en la concepciéon de la
arquitectura y la ciudad. Aunque ciertas maneras
de entender la arquitectura, encabezadas por
la corriente fenomenoldgica, han reaccionado a
esas arquitecturas retinianas (Pallasmaa, 1996),
es indudable la hegemonia de lo visual en la
comunicacién arquitectonica.

En este contexto de reflexion sobre la
representacion gréfica y predominio de lo visual
se plantea la observacién y contrastacion de dos
modelos urbanos: la ciudad compacta y la ciudad
dispersa, focalizando los casos de estudio en
Ecuador, contraponiendo dos publicaciones de
relevancia nacional: |a revista especializada Trama,
y El Portal Inmobiliario, revista que hasta hace
pocos afios era el mayor canal de difusion en el
panorama inmobiliario local (hoy trasladada a las
redes sociales). Estos dos modelos de ciudad estan
sujetos también al proceso de autonomizacion de
la imagen a través de una grafica especializada,
con valores que se asocian de forma perversa y
adulterada a elementos recurrentes, generando
dinémicas de manipulacién en el consumidor
visual.

Por tanto, no se transmite arquitectura en si:
mas que un espacio, es una imagen con lenguaje
propio, susceptible de multiples interpretaciones
gue mas alld del caso de estudio representan
una constante en la cultura arquitectonica visual
contemporanea.

2. Discurso, hegemonia y
simbolo de la imagen
2.1 La imagen como discurso

La ultima mitad del siglo XX se caracterizé por un
intempestuoso desarrollo tecnoldgico de la mano de
la revoluciéon digital. Este nuevo paradigma derivd
inevitablemente en drasticos cambios sociales que
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convergen en la sociedad de la informacion. Este
fendmeno, sumado a una creciente globalizacién, ha
generado una infoxicacion, es decir, una sobrecarga
informativa de cara alatoma de decisiones, cuya principal
consecuencia es la sustitucion de referencias culturales
por una cultura de lo visual. Esta cultura es susceptible
de interpretacion y engloba todas las realidades visuales,
adquiriendo un papel cada vez mas relevante en nuestra
sociedad y en los espacios habitados.

La estrecha relacion entre publicidad y arquitectura
tiene su origen alrededor de la década de 1950, época
en la que las imagenes se convirtieron en la nueva
arquitectura (Colomina, 2006), “el decorado inclasificado
donde pasamos nuestras vidas” (Smithson y Smithson,
2003 (1956)). Esto representa una transformacion
fundamental de la condicién urbana con respecto a los
cincuenta afios anteriores. Los Smithson encontraron
en las imdgenes un método para determinar el estatus
no solo de la arquitectura, sino de la sociedad, a través
de sus investigaciones sobre la sociedad del consumo, la
prefabricacion y estandarizacion constructivas.

La imponente y creciente presencia del televisor en los
hogares produjo progresivamente un aumento en el flujo
de imagenes que empezaron a constituir el entorno de
manera inconsciente en el espectador. La arquitectura se
habia convertido en parte de esas imagenes, realzando
la domesticidad y la vida privada. La interpretacién de
estos espacios no podia realizarse aisladamente de los
pequefios elementos que los configuraban: desde los
muebles, los electrodomésticos, e incluso los atuendos y
poses de quienes los habitaban, todos eran factores clave
para su interpretacion. Como un bucle, esas imagenes
eran también una especie de edificio, habitadas igual que
cualquier otro espacio arquitecténico.

Este fendmeno se puede observar a través de la produccién
del fotégrafo de arquitectura, Julius Shulman, quien cambid
los paradigmas de la representacion del espacio a través
de sus fotografias premeditadas y maquinadas al detalle,
en especial con respecto al estilo de vida en el interior de
la casa suburbana, en una época donde el modelo de la
dispersion urbana tomaba cada vez mas fuerza.

A partir de entonces, los arquitectos entendieron que el
ejercicio de la profesion tenia una serie de connotaciones y
significados completamente diferentes a los de la generacion
previa. Las imdgenes se convirtieron en la materia prima
de su trabajo. Se redefinid asi el papel de la arquitectura,
situdndola dentro de una nueva cultura de consumo.

Con una consolidaciéon paulatina de la cultura televisiva
y publicitaria, mds adelante, Guy Debord (1967) enuncio
que las relaciones sociales estan siendo mediatizadas
por la imagen: lo que antes era vivido directamente,
hoy se aprehende indirectamente a través de una
representacion.

En la misma linea, Baudrillard (1987) explica como lo
visual sustituye a la realidad, y la hiperrealidad generada
a través de mecanismos virtuales, reemplaza a la propia
arquitectura.
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Figura 1: Damora. M. (1937). Walter Gropius desayunando
en su casa en Lincoln, Massachusetts. La domesticidad
como estrategia de promocion en el siglo XX [Fotografia].
Recuperado del archivo de Marcel Breuer.

En la década de 1990 se produce un auge digital que
transforma los procesos productivos y comunicativos
de manera mucho mas acusada en las artes y disciplinas
alograficas' . La imagen tiene cada vez un papel mas
relevante en la manera de “comunicar” arquitectura:
los recursos tecnoldgicos permiten generar espacios
ficticios, de modo que se facilita enormemente la forma
de adquirir informacién visual.

Por tanto, la imagen, ya sea generada digital o
fotograficamente, es el paradigma de comunicacion
arquitectdnica en el siglo XXI, donde “la arquitectura,
ademas, se encuentra comprometida en la compraventa
de opinion ideoldgica, propaganda o publicidad, todo ello
sobre el soporte mediatico del territorio urbano, suburbano
o rural” (Miranda,1999, p. 10). En definitiva, “lo que se ve
ya no es lo que se tiene” (Koolhaas, 2011, p.13).

Este es un proceso en el que la produccidn arquitectdnica
sigue involucrada de manera progresiva y cada vez mas
intensa. Cada imagen producida (foto, render, boceto)
establece un discurso cuyo contenido difiere segin el medio
de comunicacion y su enfoque, que puede ser académico-
tedrico, proyectual o publicitario-comercial. En el dmbito
comercial aparece como inevitable la presencia de un halo
de manipulaciéon publicitaria que extiende su campo de
accién mas alld de lo doméstico, tomando a los distintos
modelos de ciudad como herramienta de comunicacion del
estilo de vida ideal a vender.

* Leon Battista Alberti introduce el concepto de alografia en la
arquitectura, separando la mera construccion del disefio. La ar-
quitectura como disciplina alografica es proyectada por un autor
y materializada por otro.

2 Término utilizado por Luis Fernandez Galiano (2016) para
referirse a la sobreabundancia de imagenes en el panorama
arquitectonico.

3 Segun Martin Jay el ocularcentrismo es el privilegio de la
vision a través de los otros sentidos. Este tema es desarrollado
fundamentalmente en “En el imperio de la mirada: Foucault y
la denigracion de la vision en el pensamiento francés del siglo
XX” (1986) y Ojos abatidos. La denigracién de la vision en el
pensamiento francés del siglo XX (2007).

A

2.2 Predominio de lo visual

Si bien en el dmbito académico se tiende a excluir el
estudio de los medios de comunicacion populares, no
hay que desdefiar su esfera de influencia: el habitante
promedio absorbe, de manera inconsciente, una serie de
estilos de vida ‘ideales’ a través de las revistas populares
de decoracion o de venta inmobiliaria con un amplio
tiraje y difusion.

La fatiga visual® propiciada por el contexto sociocultural
presente ha influido en las Ultimas décadas de manera
significativa en la arquitectura, reduciendo la riqueza
del espacio arquitectonico a una imagen. Si bien la vista
siempre fue estimada como el sentido fundamental
en la aprehension de la arquitectura, el privilegio de
la vision a través de los otros sentidos® , jamas habia
tenido una supremacia tal sobre cualquier otro aspecto,
tanto sensible como inteligible, en la concepcién del
objeto arquitectonico.

Este ocularcentrismo referido a la arquitectura es utilizado
por Juhani Pallasmaa en su libro Los ojos de la piel (1996),
para referirse a la tendencia de privilegiar la vista frente a
los demds sentidos en el proceso arquitectonico. Asi, cita
a René Descartes, quien consideraba la vista como “el mas
noble y universal de los sentidos” (Pallasmaa, 1996, p.23).

Aunque ciertas maneras de entender la arquitectura,
encabezadas por la corriente fenomenoldgica® , han
reaccionado respecto a esas arquitecturas retinianas,
como es el caso de Pallasmaa, es indudable que el campo
arquitectonico (de manera especial el campo de la
comunicacién arquitectonica) sigue dominado por lo visual.

2.3 Grafica y simbolo

Ernst Cassirer definié al ser humano, como un animal
simbdlico: la estructura mental humana se guia por
una asociaciéon de ideas que generan simbolos. Dichos
simbolos nos permiten trascender las ideas concretas,
generando pensamientos mas complejos fruto de un
proceso inteligible.

El hombre no vive en un universo puramente fisico sino en
un universo simbdlico. Lengua, mito, arte y religion [...] son
los diversos hilos que componen el tejido simbdlico [...].
Cualquier progreso humano en el campo del pensamiento
y de la experiencia refuerza este tejido [...]. La definicion
del hombre como animal racional no ha perdido nada de su
valor [...] pero es facil observar que esta definicion es una
parte del total. (Cassirer, 1948, pp. 47-49).

4 La fenomenologia se enfoca en el estudio de los fenémenos
tal como se presentan en la realidad y se experimentan a
través de los sentidos. Las principales figuras del pensamiento
relativas a esta corriente son Edmund Husserl, Martin Heidegger
y Maurice Merleau-Ponty. En lo relativo a la arquitectura, inicia
en la segunda mitad del siglo XX. Uno de los pioneros en el
tema fue Steen Eiler Rasmunssen con su libro La experiencia de
la arquitectura. Le suceden, siendo los exponentes principales
Steven Holl, Peter Zumthor y Juhani Pallasmaa. El énfasis de su
arquitectura reside en causar fuertes impresiones sensoriales
a través de recursos como la luz, agua o texturas para generar
emocion en el espectador.
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Cuando el componente simbdlico es reemplazado
por la imagen, se genera un “empobrecimiento de la
capacidad de entender” (Sartori, 1998, pp. 45-48), de
modo que lo visual invierte el proceso de lo sensible en
inteligible: la imagen visual sustituye a la imagen mental.
En ese proceso, la percepcion del espacio arquitectonico
se desvirtla, sustituyéndose la aprehension antropo-
sensorial del espacio tridimensional por una
representacion bidimensional sin ninguna cualidad.
La arquitectura pierde todo atributo no perceptible
visualmente y queda reducida a una imagen.

La aparicién de los nuevos medios digitales surgidos
en los Ultimos afios del siglo XX, han sido un agente
clave para que la comunicacion grafica derive hacia la
simulacién virtual de la arquitectura.

Para el desarrollo de la intencionalidad simbdlica
en los modelos urbanos estudiados, se han tomado
las categorias otorgadas a la “funcidon y el signo en
arquitectura”, planteadas por Umberto Eco (1971).
Estas funciones se en dividen primarias y secundarias.
Mientras la primera se refiere a la denotacion del objeto
analizado, la segunda se refiere a las connotaciones del
mismo . Como el mismo Eco apunta, es importante no
tomar estas categorias como axioldgicas (jerarquicas),
donde la una es mas importante que la otra; es el valor
comunicativo, intencional o simbdlico que se otorga a
cada categoria lo que interesa.

Tras la categorizacion, se enfatiza en el hecho de que las
funciones del significado no permanecen estaticas, en
cuanto que no siempre la funcién primaria permanece
estable y sus funciones secundarias varian. Para la
compresion de las diferencias entre funciones primarias
y secundarias, Eco expone el siguiente ejemplo:

Es el caso del ready made: un objeto de uso es elegido
como objeto de contemplacién, incluso para connotar
ironicamente su anterior utilizacion. Es el caso del comic
ampliado de Lichtenstein: la imagen de la mujer que llora
ya no denota mujer que llora-denota fragmento de cdmic,
sino que connota, entre otras cosas, la imagen de una mujer
que llora segun la civilizacién del cémic (Eco, 1971, p. 31).

Esta conversion implica que la imagen se llena de nuevos
significados que paralelamente incitan a “recuperar los
significados y las connotaciones que ya funcionaban para
el lector naif’ a manera de una vasta operacion pop (Eco,
1971, p. 32). Asi, la lectura es intencional, y el uso de la
grafica arquitecténica es tendencioso.

La intencionalidad simbdlica relacionada a los valores
tedricos de la disciplina no deja de combinarse con los
valores de estilo de vida que se ensalzaron en la segunda
mitad del siglo XX. Esto sucede por la inevitable relacién
del contexto construido con los mass media, que amenaza
con invadir incluso la arquitectura mas estimada,
peligrando su calidad artistica y sus valores secundarios
mas loables: “solo hay un mundo mas alejado y ajeno a

> Segun la RAE: Denotar: Significar objetivamente.
Connotar: Conllevar, ademds de su significado propio o
especifico, otro de tipo expresivo o apelativo.
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esa [verdadera] arquitectura que el mundo tecnocratico,
y ese mundo es el mundo artistico que los mass media
manipulan y venden.” (Miranda, 1999, p. 9).

3. Ciudad compacta y ciudad
dispersa en dos medios de
difusion en Ecuador

Una vez desarrollados los conceptos, se procede a su
estudio en un contexto y medios especificos. Ecuador
cuenta con la revista Trama, publicacién especializada
gran recupersion en el pais desde 1977 hasta la
actualidad, siendo el medio mas relevante de difusion de
la arquitectura en el pais. Por otro lado, se ha tomado
El Portal Inmobiliario, revista que hasta hace poco
constituia un medio de difusién masiva de la produccion
inmobiliaria local en formato impreso, hoy trasladada a
las redes sociales, aunque con la misma estrategia grafica
que en papel.

En medio del proceso de autonomizacion de la imagen,
ciertos valores se han asociado de forma perversa
y adulterada a elementos recurrentes, generando
dindmicas de manipulacion en la comunicacion grafica
arquitectonica comercial. No obstante, la grafica de las
revistas especializadas también estd estrechamente
vinculada este proceso aunque su intencionalidad difiera.
La contrastacion entre el modelo compacto y el modelo
disperso de ciudad demuestra el empleo de ciertas
estrategias habituales en el proceso comunicativo.

3.1 Intencionalidad simbélica y distorsion
funcional

En los casos de estudio se observan considerables
metamorfosis en cuanto a las funciones primarias que
En los casos de estudio se observan considerables
metamorfosis en cuanto a las funciones primarias que
se tornan en secundarias; es decir, lo denotativo pierde
sentido ganando valor la connotacion simbdlica en relacion
a ciertos elementos. La distincion en cuanto a los dos
modelos urbanos (ciudad compacta y ciudad dispersa) se
torna evidente en cuanto a los elementos y las distintas
funciones secundarias (connotativas) adquiridas. Por
tanto, se observan los siguientes patrones recurrentes en
la manipulacién de la comunicacion grafica:

- Ciudad compacta:

Parece increible que el tamafio de un edificio por si solo
encarne un programa ideoldgico, con independencia de la
voluntad de sus arquitectos (Koolhaas, 2011, p. 6).

En este modelo, la verticalidad (altura) es el elemento je-
rdrquico en cuanto a imagen se refiere.

Esta idea mas que comunicar la propia volumetria de ca-
racter vertical implicita en la tipologia caracteristica de
la ciudad compacta, pretende significar las vistas como
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objeto de consumo que otorga estatus adicional a la ar-
quitectura. En ocasiones, esta idea de opulencia y osten-
tacion se ve complementada con elementos singulares,
como piscinas, decks, etc.; que pretenden otorgar una
ilusion de exclusividad.

El segundo elemento destacable de consumo visual rela-
tivo a los modelos arquitectonicos de la ciudad compacta
es la ubicacion: se pretende comercializar con la “exclusi-
vidad” de formar parte del nucleo urbano. Sin embargo,
la ubicacién no se comunica en relacion a la proximidad
de usos (caracteristica de este modelo urbano), sino que
el elemento empleado para referirse al emplazamiento
y posicion es el skyline. De esta manera, el propio perfil
urbano se objetualiza y pasa a ser objeto de consumo.
Esta relacion entre la esbeltez volumétrica (verticalidad)
y el skyline genera implicitamente en el espectador una
idea de cosmopolitismo, en ocasiones reforzada con una
cierta concepcion pseudo-futurista que exalta la origina-
lidad y el movimiento, tratando de evocar una relacién
entre la arquitectura y el mundo urbano sofisticado.

Figura 2: Collage de portadas de la revista Trama (n2 107,
109, 118, 123, 132 y 141) [ Fotografia]. Recuperado de
pagina web de la revista Trama

> @

La mixtura funcional y proximidad de las mismas es ig-
norada, de la misma manera que la complejidad y po-
sible riqueza social. El vehiculo habitualmente no tiene
un elevado protagonismo, puesto que si lo tuviera seria
ciertamente contradictorio con este modelo urbano. Sin
embargo, la légica de la ciudad compacta sugiere un pa-
pel trascendente de las infraestructuras de caracter pu-
blico, las cuales son ignoradas u omitidas en su totalidad:
el transporte publico no vende status.

Otra caracteristica destacable en la grafica comercial de
la ciudad compacta es la iluminaciéon nocturna como un
recurso sistematico, provocando un “efecto pantalla”
donde las fachadas del edificio no solo tienen un valor
mercantil, espectacular y de comunicaciéon connotativa,
sino que pierden sus valores denotativos e incluso su ne-
cesidad de didlogo con el entorno.

Si podemos leer Ia historia de la arquitectura a través de la
iluminacién, observando como hemos pasado de la depen-
dencia de la luz natural a la independencia que ofrecié la
iluminacion artificial y como esta etapa resultd factor de-
terminante para la configuracion de la metrépoli que vive
en tiempo continuo, ininterrumpido, cambiando de rostro y
quiza de ritmo pero sin tener que asimilar la pausa o el re-
poso, como situacion inevitable (Mantzou, 1999, pp. 49-50).

En definitiva, la gréfica relativa a la arquitectura de la
ciudad compacta se enfoca al consumo sin realmente
resaltar las cualidades urbanas de dicha forma de
ciudad. La intencion principal no es transmitir el hecho
arquitectonico en cuanto a la funcién primaria se refiere
(denotativa), ni tampoco los atributos de la ciudad
compacta. El propdsito fundamental es mercantilizar tanto
el objzeto arquitectdnico como la idea de ciudad compacta
a través de la posicidn social, mediante la manipulacion de
los elementos anteriormente mencionados.

- Ciudad dispersa:

Lamanipulaciénenlacomunicacion gréficaarquitectdnica
en el modelo de ciudad dispersa estd basado en la
generacion de una falsa relacién con la naturaleza. Estos
productos inmobiliarios no se ubican en un enclave
natural, sino en nucleos urbanizados como condominios
o urbanizaciones cerradas que impactan altamente en el
territorio natural por su baja densidad. En el caso de la
arquitectura del sprawl en las revistas especializadas, las
obras escogidas rechazan modelos repetitivos. La casa
aislada es producto de un encargo que en general denota
singularidad, e incluso poder adquisitivo.

Uno de los elementos mas explotados por la grafica
de la dispersion urbana es el césped, que se torna en
un objeto de consumo, y sirve como nexo entre un
elemento suburbano (la propia arquitectura) y una
idea de natura, motivando esa falsa relacién. Por otra
parte se pretende suscitar de manera indirecta una
(aparente) idea de tranquilidad, puesto que haciendo
referencia a una relacién con lo bucdlico se procura
evocar las virtudes de la vida campestre: tranquilidad,
aire puro, naturaleza, seguridad.

El tema de la seguridad requiere especial puntualizacién:
de manera implicita, las revistas de difusion popular
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ofrecen publicidad complementaria sobre el control
compulsivo del espacio. Esto sugiere en los habitantes
una cierta invulnerabilidad ante la criminalidad. Dichos
habitantes han perdido la capacidad de identificar
las fuentes reales de inseguridad en las ciudades y
avalan un amurallamiento tacito (no mostrado en la
publicidad). El resultado es, como menciona Mike Davis
(2001), el aumento brutal de la poblacion reclusa, y la
bunquerizacién de las zonas residenciales, modelos
avalados por un gran consenso social.

Como parte intrinseca de su condicién suburbana,
el vehiculo pasa a una posicion jerarquica de primer
orden, puesto que este modelo de ciudad es altamente
dependiente de dicho medio de transporte. El
protagonismo del automdévil trasciende lo meramente
operativo para dotar a la arquitectura de un valor
agregado de status y comodidad.

iSu oficina con salas lounge!

Figura 3: La vista como objeto de consumo [Imagen].
Recuperado de Revista El portal inmobiliario s.n., ago-oct
04.2014,2004.

Figura 4: Render publicitario [Imagen].
Recuperado de Revista El portal inmobiliario, s.n.

(2014).
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Figura 5: La iluminacion nocturna como estrategia.
Render publicitario [Imagen]. Revista. (2014). Recuperado
de El portal inmobiliario, s.n.

Figura 6: Collage de portadas de la revista Trama (n2
120, 121, 128, 130, 135y 140) [Imagen]. Recuperado de
pagina web de la revista Trama.

Las referencias al nucleo familiar tradicional constituyen
también un elemento primordial en la comunicacién
inmobiliaria. Las escenas familiares son recurrentes,
tratando de evocar de manera implicita una (simulada)
idea de felicidad doméstica: la arquitectura se vuelve un
objeto representacional, resultado de unas necesidades
programaticas estereotipadas. Esta utilizacién
del ideograma de familia tradicional contribuye
adicionalmente a la perpetuacion de los roles de género.
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Por otra parte, la vivienda individual pero repetitiva,
habitualmente se complementa con una serie de
areas y espacios comunales (piscinas, canchas,
juegos infantiles...) que adquieren una elevada
jerarquia en cuanto a comunicaciéon visual. De esta
manera, a la vez que se otorga exclusividad, se
pretende solucionar el problema del aislamiento de
los conjuntos residencialespuesto que el modelo de
ciudad dispersa presenta una segregacion de usos
muy acusada dificultando el acceso a una variedad y
libertad de dichos usos, condiciones que si posee la
ciudad compacta.

La manipulacion grafica de los modelos suburbanos busca
ocultar una realidad en la que el condominio residencial
no reemplaza a la ciudad en cuanto a compacidad,
complejidad y diversidad. Esta ficcion pretende rechazar
el aislamiento urbano que en numerosas ocasiones
convierte a estos conjuntos residenciales en islas
independientes monofuncionales, cuyo panorama
espacial y sobre todo social se vuelve pobre y mondétono,
generando una ausencia de vida publica informal.®

En resumen, en el caso de la ciudad compacta, su
grafica comercial pretende transmitir un estilo de vida
urbano sofisticado y cosmopolita, empleando simbolos
relacionados con la ubicacion (cercania), el estatus (lujo)
y la altura (vistas).

Si se observa la grafica comercial de la ciudad dispersa, se
detecta facilmente cdmo la comunicacién de sus valores
se centra en la tradicion y la familia, asi como elementos
relacionados con la naturaleza, donde incluso, como
comenta Colomina (2006), el césped se vuelve un objeto
mds de consumo. Paralelamente, el automovil se vuelve
un elemento jerarquico, debido a una ubicacion aislada
de los nucleos urbanos que transmite una aparente
tranquilidad y proteccion, lejos del ruido urbano.

E

Este seré su despeﬁador
en las maianas.

foie”

.
+ Casas de 2y 3 plantas
.
+ Amplias 20nas verdes
+ Guardiania de aceeso
+ Parqueadercs privedos

Desde USS 40 925

FINANCIAMIENTO HASTA 15 ANOS

Figura 7: Manipulacion sobre la presencia de la
naturaleza. Publicidad inmobiliaria [Imagen]. Recuperado
de Revista El portal inmobiliario, n2 ago.- oct 04. 2004.

6

Segln Ray Oldenburg (1999), una de las principales
consecuencias derivadas del problema del lugar surgido en la
modernidad es la ausencia de vida publica informal, la cual es
sustituida por la familia, el trabajo y el consumo.

A

COMFIE LA SEGURIDAD

Figura 8: Nociones de seguridad Imagen publicitaria
[Imagen]. Recuperado de Revista El portal inmobiliario,
n? ago-oct04. 2016.

Figura 9: £/ auto como elemento jerdrquico en la ciudad
dispersa [Imagen]. Recuperado de Revista El portal
inmobiliario, n2 dic03- feb04. 2004.

Figura 10: La familia como recurso de venta [Imagen].
Recuperado de Revista El portal inmobiliario, n2 may-ago
04.2004.

Figura 11: Areas comunales de la publicidad inmobiliaria
[Imagen]. Recuperado de Revista El portal inmobiliario,
n2 mar-may 04. 2004.
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4.  Discusion. Imagen y

discurso: categorizacion de la
relacion entre el enfoque grafico

y el consumidor (visual)

La lectura de las funciones primarias y secundarias
del objeto permite, a través del analisis de los casos
de estudio, observar que la distorsion de la funcion
primaria vs secundaria es menor en una revista de
difusion especializada de la arquitectura, en donde el
objeto arquitectdnico aparece de manera mas objetiva
si se compara con los medios de difusion popular. Esto
significa que la intencionalidad simbdlica en medios
especializados, la manipulacion gréfica con respecto a un
estilo de vida especifico, es mas sutil: mientras la grafica
comercial ha reemplazado por completo las funciones
denotativas por las connotativas, la grafica especializada
oscila entre sus valores primarios y secundarios, donde,
sin perderse lo denotativo, lo connotativo adquiere
potencia por su carga teodrica.

Los casos de estudio tienen por objeto, ademas de su
teorizacién y analisis, la reflexién y debate sobre el uso
de la gréfica arquitecténica en los medios de difusion
que, como se ha observado, han reemplazado sus
valores primarios por unos secundarios. Este reemplazo
no siempre es positivo, en especial si lo asociamos a
la grafica comercial, que manipula la percepcion del
consumidor visual, mediante una ficciéon que prima sobre
la realidad.

Esto no es mas que el reflejo de una sociedad inmersa en
coyunturas globales de consumo acelerado, sin tiempo y
capacidad de asimilacion y menos aun de reflexion. Esta
es una situacion de crisis a la que el mundo ha debido
adaptarse y sobre la cual se viene reflexionando durante
varias décadas, es especial en la década de 1960 cuando
Debord escribia sobre la sociedad del espectaculo.

También la ansiedad de la llegada del nuevo milenio
produjo profundas reflexiones sobre la forzada
adaptacion a lo medidtico:

La adaptacion parece trasladarse del nivel de la operacion
arquitectonica a la propia ciudad o incluso a un nivel
mds general, manifestando que la “crisis de lo urbano”
remite a una crisis mas amplia de representacién de la
contemporaneidad. El tema de la representacion hace
sumergir la identidad herida en la ficcionalizacién de nuestro
mundo (Mantzou, 1999, p. 50).

Los mass media han incorporado nuevos mensajes, y por
lo tanto nuevas lecturas en el espacio arquitecténico y
urbano , transformando su naturaleza a través de medios
de comunicacién masivos. Su existencia produce de forma
indefectible la necesidad de una postura contrapuesta
que paraddjicamente también usa como herramienta los
medios de comunicacion. Este fue el caso de la arquitectura
radical de las “pequefias revistas” (Little magazines) de los
afos 1960y 1970 (Colomina, 2010), distribuidas impresas,
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aprovechando el auge en aquel entonces de las nuevas
tecnologias de impresién a bajo costo.

Este estudio ha puntualizado en el andlisis de
dos categorias de medios de comunicacion, uno
especializado y otro de difusion popular. No obstante,
caben dos categorias adicionales. Precisamente esas
denominadas “pequefias revistas” surgieron como
un espiritu contestatario e incluso progresista, y eran
movilizadas por criticos de la arquitectura (como Denise
Scott-Brown’ ) en respuesta a los cambios politicos,
sociales y artisticos de la época. Estas publicaciones
(autodefinidas como pequefias revistas, transformandose
en “meta” pequefias revistas) no solo representaban
arquitectura, sino que eran espacios de produccién
arquitectdnica en si, constituidas como un locus primario
de experimentacion y debate (Colomina, 2010, p. 8) que
desafiaba el status quo mediante seductoras imagenes y
sugerentes contenidos.

En ellas la imagen ya no era solo imagen: era un
metalenguaje:

En la década de 1970 se produce un cambio significativo [...]
en las formas de expresion del individuo contemporaneo. El
minimalismo desarrollado a finales de los sesenta da paso,
casiimperceptiblemente, a nuevas instrumentalizacionesala
hora de expresarse, ya sean artistas, escritores, arquitectos,
filésofos, ingenieros... La utilizacion de la imagen grafica por
diferentes medios y soportes, viene a significar un cambio
sustancial en la capacidad para establecer nuevos lenguajes
con los que expresar las ideas (Barba, 2007, p. 25).

No es una coincidencia que la producciéon de estas
“pequenas revistas” haya surgido contemporaneamente
a una crisis de la educacién arquitectdnica. Sus paginas
testificaban que la pedagogia era un tema central y
de preocupacién internacional (con inquietudes no
muy lejanas a las del momento actual), por lo que sus
contenidos fueron clave en la reforma de identidades y
objetivos de las escuelas de arquitectura. Paralelamente,
muchas de las revistas mostraron posturas politicas
progresistas que presentaron nuevas aproximaciones a la
critica historica e ideoldgica sobre el rol de la arquitectura
del capitalismo.

A la luz de la discusion académica, aparece una cuarta
categoria: las revistas académico-cientificas, que
presentan un nivel ain mas alto de especializacion,
construidas en base a articulos de investigacion,
con mayor complejidad en sus contenidos y mayor
profundidad de reflexién. Su grafica en general es
un medio para comprender o reforzar un discurso
académico, mas la imagen no es un discurso en si (salvo
si esa es su intencion explicita). No obstante, su nivel
de difusién es radicalmente menor® y su publico mas
especifico.

Se debe ademds prestar atencion a las posibilidades
ampliadas de algunos de estos medios gracias a los

7 Al respecto, ver por ejemplo las reflexiones realizadas en su
texto “Learning from pop”, publicado en The Journal of Popular
Culture, 7(2), 387-401.
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canales de difusion electrénicos que les permiten tener
soportes digitales que influyen en la repercusion de la
aprehensién de su discurso y grafica, ademads de ofrecer
en algunos casos ciertos niveles de interactividad®.

En la discusion sobre la categorizacién entra aquello
que el filésofo estudioso de la influencia de los
medios de comunicacion en los procesos sociales,
Marshall McLuhan (1987), apuntaba sobre “el medio
y el mensaje”, insistiendo en que la comprension de
fendmenos medidticos parte mas que del andlisis de
contenidos, del analisis del medio en si, otorgandole
mds peso a la significacién del medio. En ese sentido, los
canales de difusion de los contenidos afiaden mas carga
simbdlica a la ideologia que construye el medio utilizado
para transmitir el mensaje, influyendo asi en el contenido
de la comunicacion, siendo este, ademas un reflejo del
receptor de la informacién.

Asi como en la crisis entre los afios 1960-1970 vy la
proliferaciéon de las nuevas técnicas de reproduccién
fueron factores definitorios en la generacion de estas
revistas contestatarias, las nuevas tecnologias también
presentan interesantes posibilidades de nuevas
propuestas, metalenguajes y personajes como los
descritos en Clip Stamp Fold:

Estos arquitectos e investigadores renegados se compro-
metieron a reinventar la vivienda como sinécdoque®® de la
Tierra, exhibiendo una conviccidn sin precedentes, [...] ideas
que desde entonces se han trasladado de la periferia para
convertirse en una parte del paradigma dominante. (Colo-
mina, 2010, p. 11. T. del A.)

Los lenguajes de manipulaciéon en la grafica
arquitectdnica comercial encuentran empatia con esa
época de radicalidad en las publicaciones. Estos patrones
detectados en aquel periodo se replican de manera
casi analoga en la actualidad con independencia de los
medios tecnoldgicos. Las intencionalidades de ambas
posturas son similares, aunque los medios y canales de
difusion sean novedosos.

Ya existen revistas que rechazan laformainstitucionalizada
de contar la arquitectura, enfocada en comunicar la
cultura de la vision: la vision desde el poder, desde el
vouyerismo, desde la gente, desde las cloacas, desde
la ciencia, sin distinciones entre lo banal y lo sublime
(Barba, 2007).

Las posibilidades de los medios de comunicacién
contemporaneos y su uso intensivo de la imagen,
permitiran que el ocularcentrismo actual y las funciones
secundarias de la imagen sean canalizadas como
instrumento de reconfiguracién de los valores de la
grafica, hoy distorsionados, donde la arquitectura cabal
tenga un compromiso de representacion real y ético.

8 Aqui se citan tres ejemplos nacionales: mientras la revista El
Portal Inmobiliario en su versién impresa tenia un tiraje de entre
10.000y 20.000 ejemplares bimensuales y hoy un alcance mayor
en medios digitales, la revista Trama distribuye 1.000 ejemplares
bimensualmente y la revista ESTOA entre 300 y 500 ejemplares
semestrales.

> @

Figura 12: Collage “Little magazines” (1960-1970) [Ima-
gen]. Recuperado de Clip Stamp Fold

s e

Figura 13: Collage primeras ediciones revista Trama,
Ecuador [Imagen]. Recuperado de Revista Trama primera
generacion.

9 El Portal se compagina con su difusion en Facebook; Trama
no presenta formatos digitales abiertos; ESTOA se basa en
el principio de la apertura del conocimiento con articulos
especializados abiertos y gratuitos.

1% Figura retdrica de pensamiento que consiste en designar una
cosa con el nombre de otra con la que existe una relacion de
inclusion.
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